BRANDVOICE

Remirez de Ganuza

~ “"DEBEN APRECIARSE TODOS
" L.OS VINOS DE CALIDAD™

Romper techos que perjudican al escalafon de precios del vino espaiol,

competencia entendida como suma de todos y apuesta por anadas historicas es
el ‘art de vibre' de José Ramdn Urtasun, bodeguero de Remirez de Ganuza

José Ramon

Urtasun posa
para FORBES
enlos jardines
del hotel Santo
Maure (Madrid),

la bodega de La Huerta

de Carabafia, en el ma-

drilefio Barrio de Sala-
— manca, a elegir el vino
para charlar en un mediodia de in-
vierno. “Tomamos un Fincas de Ga-
nuza 2006, dte parece? Este es un
Reserva de esos dificilmente susti-
tuibles”, dice José Ramon Urtasun,
estirpe vinatera propietaria no solo
de Bodega Remirez de Ganuza. Los
Urtasun también regentan el Hotel
Akelarre, en San Sebastian y To-
rralbene, en Menorca.

Es José Ramon Urtasun, vasco -
madrileno de 45 afios, para quien
el vino lo es todo: dia a dia, modo
de vida. “Ha ido ocupando todos los
espacios de mi vida, negocio, pro-
duccion, venta, comercializacion,
pero sigue siendo algo de lo que
disfruto, que me despierta infinita
curiosidad”.

Y entonces llega su mantra: “el
vino también es abrirte a conocer lo
que hacen los demas productores, y
lo digo como algo positivo, La com-
petencia para mi es un rol en esto
del juego vinicola”. ¢La sacamos
entonces de los temas tabti? Por su-
puesto. “Es una tonteria hablar de
ello, dejemos de hablar del vino de
cada uno. Creo que hay que tener un
toque de realidad”. Urtasun llama a
hacer un poco de patria, pero de pa-
tria terrunicola. “Creo que, de cara
a vendernos mejor, toca hacer un
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